Audyt performance
marketingu

Kanaly, tracking, lead quality i waste audit

Audyt ma odpowiedzie¢ nie tylko na pytanie, ile kosztuje lead, ale czy
kampanie generujg wtasciwe rozmowy, uczg rynek i wspierajg sprzedaz.
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Tracking i dane
1 Sprawdz konwersje, consent, parametry UTM, zrédta leaddw i deduplikacie.
2 Porownaj dane platform reklamowych z CRM lub tabelg leaddw.

3 Oddziel mikro-konwersje od zdarzen, ktére naprawde oznaczajg intencje.

Struktura kampanii
1) Ocen, czy kampanie sg rozdzielone wedtug rynku, segmentu i etapu lejka.
2 Sprawdz dopasowanie stow kluczowych, wykluczenia i overlap odbiorcéw.

3 Usun zestawy reklam, ktore tylko zwiekszajg ruch bez poprawy jakosci zapytan.

Landing pages
1 Zweryfikuj spojnos¢ miedzy intencjg reklamy, nagtéwkiem i formularzem.
2 Dodaj lokalne FAQ, konkretny zakres wspotpracy i wyrazng kolejng akcje.

3 Zadbaj o szybkosc¢, mobile, dostepnosc i brak elementéw rozpraszajgcych.

Decyzje po audycie
1) Zamien liste btedéw w backlog: quick wins, testy i decyzje strategiczne.
2 Ustal budzet testowy per rynek oraz minimalny prog jakosci leadow.

3 Raportuj w rytmie, ktory tgczy spend, jakos¢ rozméw i pipeline.

Nastepny krok

Jezeli checklist pokazuje kilka otwartych decyzji, wyslij krotki brief. Wrécimy z

rekomendacjg kolejnosci dziatan.
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